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Die Marktposition lhrer Wunsch-Segelyacht
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lhre Yacht

lhre Yacht-Lange (m)




lhr personlicher Segelspass bei einer Weltumrundung

Bedeutung nach Punktwerten
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0O Seemannschaft

B Komfort an Bord
O Revier-Anspruche
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So sollten Sie lIhre Prioritaten setzen

Erst wenn Sie eine Weile unterwegs sind,
werden Sie es genau wissen.

Sicherheit

Hightech Nutzbarkeit

OFur Sie wichtig OFdr Sie unwichtig

Extravaganz

Qualitat




Der Neupreis lhrer Wunsch-Yacht
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lhre Yacht-Betriebskosten pro Jahr
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